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Abstrak

Di era digitalisasi, penggunaan mesin pencari untuk mencari informasi di internet meningkat
pesat. Hal ini disebabkan oleh berbagai mesin pencari yang tersedia untuk pengguna inter-
net di seluruh dunia. Apabila website Startupreneur tidak menerapkan SEO (Search En-
gine Optimization), mesin pencari kesulitan untuk mengenali dan menemukannya di internet.
Penelitian bertujuan untuk meningkatkan posisi website Startupreneur dalam hasil pencarian
Google dan jumlah pengunjung melalui mesin pencari Google dengan menerapkan strategi
SEO secara sistematis dan sesuai syarat dan ketentuan mesin pencari.

Penerapan SEOWhite Hat menggunakan metode IMF (Identify, Modify, Fix ) digunakan mening-
katkan hasil pencarian dan posisi situs web Startupreneur pada posisi teratas.

Hasil penelitian menunjukkan situs telah berhasil terindeks oleh Google dan berada di halaman
kedua, sebelum akhirnya mencapai halaman pertama dan Situs berhasil masuk ke halaman pertama
hasil pencarian Google dalam waktu kurang dari tiga bulan bahwa penerapan teknik SEO pada
website Startupreneur berhasil mendapatkan posisi pertama dalam hasil pencarian dan meningkatkan
tra�k pengunjung secara konsisten dalam dua bulan pertama. Selain itu, penelitian juga melibatkan
Tingkat Kesiapan Teknologi (TKT) dalam dua skala, yaitu tahun 1 dan tahun 2. Output Tahun 1
meliputi Jurnal Internasional terindeks bereputasi sebagai output wajib dan Publikasi Ilmiah Jurnal
Nasional sebagai output tambahan.

Kata kunci : SEO White Hat, Startupreneur , Internet , Website , Search .

Pendahuluan

Indonesia merupakan negara dengan kekayaan lokal
yang sangat besar dan beragam, dilihat dari
kekayaan kehidupan dalam seni dan budaya hingga
kekayaan teknologi informasi termasuk industri kre-
atif [1]. Berdasarkan Grand Design RIRR Uni-
versitas Raharja 2021-2025 yang memuat tulang
ikan Raharja sejalan dengan RIRN 2017-2045, di-
mana penelitian ini masuk dalam sektor CNC yang
berfokus pada Industri Kreatif yang berdampak
positif terhadap kemajuan teknologi informasi di
Indonesia, hal ini ditunjukkan dengan hasil survei
oleh Menurut data Survei Khusus Ekonomi Kreatif
(SKEK) 2016 yang dirilis Badan Ekonomi Kreatif
bekerja sama dengan Badan Pusat Statistik, PDB
ekonomi kreatif meningkat sebesar 4,38 persen [2].

Di era revolusioner seperti saat ini, perlu ada
penerimaan dalam memberikan informasi online
yang akurat dan mudah diakses kapan saja dan di-
mana saja [3]. Pesatnya perkembangan teknologi
mempengaruhi semua bidang kehidupan manusia,
terutama teknologi informasi dalam ekonomi kre-
atif inkubasi bisnis [4]. Meningkatkan kualitas

dan mencapai hasil teknologi informasi yang unggul
adalah salah satu tujuan dari setiap inkubasi bis-
nis, sebab kebutuhan akan benarnya informasi yang
digunakan sebagai bahan evaluasi dan pengaruh-
nya terhadap penerima informasi [5]. Melalui pem-
buatan aplikasi perangkat lunak dengan menggu-
nakan bahasa pemrograman Visual, diharapkan da-
pat memberikan solusi atas kendala yang dihadapi
oleh Departemen terkait [6].

Akses mudah bagi orang yang ingin mene-
mukan informasi startupreneur yang mereka bu-
tuhkan melalui situs web atau blog [7]. Ada banyak
inkubator kreatif online saat ini dan mereka se-
makin besar dari waktu ke waktu. Google memi-
liki situs web paling populer di antara banyak je-
nis mesin pencari yang sudah ada [8]. Mesin pen-
cari menjadi pilihan utama terutama bagi para
pelaku bisnis sebagai sarana pemasaran produk dan
jasanya, mesin pencari selain itu juga digunakan
untuk meningkatkan visibilitas keberadaan inkuba-
tor bisnis kreatif startupreneur website [9]. Karena
masalah saat ini, banyak situs web startupreneur
yang tidak menerapkan SEO (Search Engine Op-
timization) sehingga sulit bagi mesin pencari un-
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tuk mengenali dan menemukannya di Internet, sulit
bagi pengguna untuk menemukan konten yang ingin
mereka capai dengan cepat dan lalu lintasnya masih
sangat rendah [10]. sehingga SEO (Search Engine
Optimization) adalah pilihan terbaik sebagai alat
pemasaran untuk produk dan layanan, Selain itu,
mesin pencari juga digunakan untuk meningkatkan
popularitas keberadaan startup inkubasi industri
kreatifsitus web reneur.

Saat ini, website banyak digunakan sebagai alat
periklanan berbasis produk. Karena tidak hanya
efektif, tetapi juga lebih murah dan menjangkau
seluruh penjuru dunia. Namun, tidak semua indus-
tri kreatif mencapai puncak hasil pencarian atau
mesin pencari membuat membuat pencarian SERP
(Search Engine Result Page) menjadi jauh lebih
sulit karena ada begitu banyak situs web inkubasi
industri kreatif ini memengaruhi jumlah pengun-
jung situs web [11].

Metodologi Implementasi SEO White Hat men-
guraikan praktik etika yang baik yang digu-
nakan untuk mengoptimalkan situs web startup
inkubasi bisnis dengan tujuan mencapai peringkat
mesin pencari teratas menggunakan kata kunci ter-
tentu. White Hat SEO adalah serangkaian prose-
dur metodis yang dirancang untuk menggunakan
mekanisme tindakan algoritmik mesin pencari guna
meningkatkan jumlah dan kualitas lalu lintas yang
tiba di alamat situs web. Meraih peringkat tert-
inggi, secara otomatis tentu saja lebih banyak in-
dividu yang akan mengakses situs Startupreneur
Business Incubation dibandingkan dengan berba-
gai situs web lainnya. startupreneur lainnya den-
gan posisi rendah di SERP [12]. Dari permasala-
han yang diciptakan, tujuan penelitian ini adalah
untuk menghasilkan tatanan sistem teknis SEO
(Search Engine Optimization) yang optimal dengan
meningkatkan peringkat indeks halaman web pada
halaman hasil pencarian pada halaman web. Oleh
karena itu, solusi untuk memfasilitasi rujukan ke
situs web startupreneur oleh mesin pencari adalah
dengan menerapkan metode SEO Topi Putih. Op-
timasi internal/pada halaman dan optimasi ekster-
nal/di luar halaman adalah dua komponen optimasi
web yang harus diselesaikan. [13].

Metode Penelitian

Metode IMF (Identify, Modify, Fix) dalam teknik
SEO (Search Engine Optimization) adalah pen-
dekatan sistematis untuk meningkatkan peringkat
website di mesin pencari dengan menerapkan
strategi White Hat SEO, Implementasi White Hat
SEO menguraikan praktik etis website yang baik
untuk optimasi situs web startupreneur inkubasi
bisnis dengan tujuan mencapai peringkat search
engine teratas menggunakan kata kunci tertentu.
White Hat SEO adalah serangkaian prosedur yang
dirancang untuk menggunakan mekanisme tindakan
algoritmik mesin pencari guna meningkatkan jum-

lah dan kualitas lalu lintas yang tiba di alamat situs
web. Dengan memperoleh posisi yang paling pent-
ing secara otomatis akan lebih banyak pengunjung
situs web startupreneur inkubasi bisnis berbeda
dengan situs web startupreneur lain dengan SERP
di posisi rendah [14]. Berikut ini diagram gambar
metode IMF yang digunakan:

Gambar 1: Diagram Metode IMF dalam SEO
(Sumber: Primer, 2024)

Hasil dan Pembahasan

Untuk mencapai hasil terbaik strategi White Hat
SEO akan diterapkan atau diimplementasikan se-
cara sistematis dan berurutan selama tahap peren-
canaan penelitian.

Gambar 2: Flowchart Tahapan Penerapan White
Hat SEO

(Sumber: Primer, 2024)
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Gambar 2. Dapat di jelaskan bahwa untuk
menampilkan tentang �owchart tahapan-tahapan
perencanaan White Hat SEO. Proses dimulai dari
mendaftarkan domain ke Google sampai penarikan
kesimpulan. Sistem bisa berjalan sampai tahap se-
lesai apabila sudah berjalan dengan berhasil atau
berjalan sesuai yang diinginkan. Jika masih ter-
dapat tidak sesuai maka proses kembali ke tahap
awal penelitian yaitu tahap mendaftarkan domain
ke Google.

Gambar 3: Form Tampilan Home Website AII
(Sumber: Primer, 2024)

Gambar 3 menunjukan Website Alphabet In-
cubator terdapat 6 (enam) menu yang ada pada
header diantaranya: 1. �Home� halaman utama
atau halaman awal yang pertama kali ditampilkan
kepada pengunjung ketika mereka mengakses ala-
mat URL atau domain dari website tersebut. 2.
�About Us�, terdapat 1 (satu) submenu, Mer-
chandise/Tokopedia 3. �Pre-Startup� terdapat 5
(lima) submenu yaitu: Research Enrichment Pro-
gram, ABN, Pandawan, Blockchain, and Academic
Publisher 4. �Event � terdapat 3 (tiga) submenu,
yaitu Out of the Box CAI, Morning Person CAI,
and IRSB REY COMPETITION (IRCOM). 5.
�Product �, terdapat 3 (tiga) submenu, yaitu COF-
FEE ALPHABET INCUBATOR (CAI), Salted Egg
Milea dan Pandopo Catering 6. �Tenant �, terdapat
20 (dua puluh) submenu, yaitu GS3, Kreatif De-
sign, Gamichain, MySC, BigBoyz, Salted Egg, RIC,
IDU 2.0, Pandawan, ABC, Kopi CAI, Thazeen,
REP, Magic Board, Signy, AttendX Startupreneurs,
and REY (Renewable Energy) Pandopo dan Milea
Catering.

Gambar 4: Plugin White Hat SEO
(Sumber: Primer, 2024)

Gambar 4. Plugin SEO terkemuka untuk si-
tus web berbasis WordPress. Plugin ini dibuat un-
tuk membantu pemilik situs memperluas jangkauan
visibilitasnya di mesin pencari seperti Google den-
gan menyediakan saran dan panduan SEO langsung
melalui dasbor WordPress.

Gambar 5: Tampilan Kode Sitemap XML
(Sumber: aplikasi XMP, 2024)

Sebuah program bernama Sitemap membantu
web master mengidenti�kasi peta situs di situs web
sehingga Google dapat lebih mudah merayapi dan
mengakses konten yang dikandungnya.

Gambar 6 merupakan keyword search enginer
yang Kata kunci mesin pencari yang diusulkan
memudahkan pencarian situs web.
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Gambar 6: Tampilan Kata Kunci SEO
(Sumber: primer, 2024)

Gambar 7: Tampilan SERP SEO
(Sumber: primer, 2024)
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Gambar 7 menampilkan tampilan SERP sesu-
dah SEO diterapkan yang pertama muncul website
alphabet incubator. Pro�le Google Business juga
muncul di sebelah kiri halaman pencarian disertai
website, jumlah ulasan, alamat, jam buka dll.

Penutup

Pendekatan Optimasi Situs Web digunakan un-
tuk menerapkan strategi White Hat SEO dengan
metode IMF pada Sistem Manajemen Situs Web.
Pendekatan ini terdiri dari empat komponen utama,
yaitu:

1. Optimasi kata kunci

2. Optimasi struktur direktori

3. Optimasi konten untuk situs web inkubator
alfabet

4. Optimasi penggunaan tautan untuk halaman
situs web backlink

Permasalahan yang dihadapi adalah banyaknya si-
tus web inkubator yang tidak menerapkan SEO,
sehingga mesin pencari kesulitan mengenali dan
menemukan situs-situs tersebut di internet. Pada-
hal, SEO (Search Engine Optimization) merupakan
sarana utama untuk mempromosikan barang dan
jasa melalui media digital.

Dengan menerapkan metode White Hat SEO,
situs web yang dikembangkan berhasil mencapai
peringkat atas dalam hasil pencarian. Imple-
mentasi berbagai teknik SEO terbukti mampu
meningkatkan posisi situs dalam SERP (Search En-
gine Results Page).

Dalam dua bulan pertama, situs berhasil
terindeks oleh Google dan mencapai halaman kedua
hasil pencarian. Kemudian, dalam waktu kurang
dari tiga bulan, situs berhasil masuk ke halaman
pertama Google.

Studi ini membahas strategi untuk menem-
patkan situs di posisi teratas halaman pencarian
Google dengan mengoptimalkan metode SEO, baik
melalui pendekatan On-Page maupun O�-Page.
Selain itu, penelitian ini juga meninjau perbedaan
kinerja antara situs web berbayar dan gratis dalam
mengadopsi strategi SEO.
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